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Konkurs PRCH Retail Awards (dalej ,Konkurs”) zostat stworzony przez Polskg Rade Centrow
Handlowych (PRCH) dla sieci handlowych, obiektéw handlowych i oséb zajmujgcych sie retail
marketingiem. Konkurs jest wyjatkowag okazjg do tego, aby pokaza¢ kompetencje, umiejetnosci,
know-how oraz innowacyjno$¢ i kreatywnos$é¢ prowadzonych projektéw oraz kampanii
marketingowych.

Organizatorem Konkursu jest Stowarzyszenie Polska Rada Centrow Handlowych z siedzibg
w Warszawie, przy ul. Nowogrodzkiej 50, 00-695 Warszawa, wpisane do rejestru przedsiebiorstw
oraz stowarzyszen i innych organizacji spotecznych i zawodowych, fundacji i publicznych zaktadéw
opieki zdrowotnej przez Sagd Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie Xl wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000227312, NIP: 5342289555;
REGON: 140066364, dalej ,,PRCH” lub ,,Organizator”.

KATEGORIE KONKURSOWE

KATEGORIE KONKURSOWE DLA OBIEKTOW HANDLOWYCH

Nowy Obiekt Handlowy
Kategoria dotyczy centréw handlowych, centrow wyprzedazowych / outletéw, parkéw handlowych
lub obiektéw mixed-use otwartych w okresie pomiedzy_1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r. W

aplikacji nalezy poda¢ dane za okres od otwarcia do najpdzniej 31 maja 2023 r. dla obiektéw
otwartych pod koniec okresu obowigzywania aplikacji (minimum 3 miesigce).

Obiekt Handlowy — Best Performance

Kategoria dotyczy centrow handlowych, centréw wyprzedazowych / outletéw, parkéw handlowych i
obiektéw mixed-use o najlepszych parametrach efektywnosci ekonomicznej jak trendy zmian
obrotéw, odwiedzalno$é¢, rozwigzania zarzadcze. Obiekty powinny zosta¢ otwarte przed
1 kwietnia 2022 r. W aplikacji nalezy poda¢ dane za okres od 1 kwietnia 2022 r. do 31 marca 2023 r.

The biggest challenge - NOWOSC
Kategoria ta dotyczy wyzwania, z jakim musiat zmierzy¢ sie obiekt handlowy w okresie miedzy
1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r.. W aplikacji istotne jest precyzyjne zdefiniowanie problemu /

wyzwania oraz opis inicjatyw i podjetych dziatan, ktére doprowadzity do jego rozwigzania.

Przebudowa / Rozbudowa / Modernizacja / Rewitalizacja Obiektu Handlowego

Kategoria dotyczy obiektéw handlowych rozbudowanych / przebudowanych / zmodernizowanych /
rewitalizowanych w okresie miedzy 1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r. W aplikacji nalezy podac

dane za okres przed / po zmianie, a dla obiektéw otwartych pod koniec okresu obowigzywania
aplikacji za minimum 3 miesigce, najpdzniej do 31 maja 2023 r.
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Dyrektor Roku

Kategoria dotyczy strategii i dziatan podjetych przez dyrektora obiektu handlowego w okresie miedzy
1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., wptywajacych na catoksztatt funkcjonowania obiektu. W

aplikacji istotne jest podkreslenie sukceséw i wyrdznikdw w aspektach biznesowych, zarzadczych,
zespotowych, prokonsumenckich, odwiedzalnosci oraz marketingu i PR.

Strategia i dziatania ESG Obiektu Handlowego

Kategoria dotyczy promocji najlepszych praktyk, ich kompleksowosci i komplementarnosci w zakresie
ESG (E-Srodowisko, S-Spoteczna odpowiedzialno$¢, G-tad korporacyjny), realizowanych okresie
miedzy 1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r.. W aplikacji istotny jest opis strategii ESG, krétko-
i dtugoterminowych celéw oraz ich realizacji w ramach kazdego z filaréw.

Dziatania i Strategia Public Relations Obiektu Handlowego
Kategoria dotyczy strategii i dziatan podjetych przez obiekt handlowy w okresie miedzy
1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., budujgcych pozytywny wizerunek organizacji i dobre relacje z

otoczeniem. Dla powodzenia kampanii kluczowe jest okreslenie jej kontekstu, celu, grupy docelowej,
kanatow komunikacji, narzedzi, ewentualnych partnerstw, harmonogramu oraz sposobu
monitorowania efektdw i ewaluacji. Warto zaznaczyé, ze dziatania PR powinny mie¢ element
budowania dialogu, a wiec mozliwos¢ otrzymania i zarzagdzenia informacjg zwrotng od odbiorcy.

Wydarzenie Roku (event) w Obiekcie Handlowym
Kategoria dotyczy wydarzen zorganizowanych na terenie obiektu handlowego w okresie miedzy
1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., ktdrych cel jest elementem szerszej strategii marketingowej

i/lub biznesowej obiektu.

Kampania Prosprzedazowa Obiektu Handlowego

Kategoria dotyczy strategii i dziatan podejmowanych przez obiekty handlowe w okresie miedzy
1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., ktérych nadrzednym celem jest zwiekszenie sprzedazy na
terenie obiektdw. Kampania moze obejmowaé dziatania podejmowane wspdlnie z najemcami.

Istotnym elementem oceny efektywnos$ci kampanii jest analiza zwrotu z inwestycji (ROI).

Kampania Otwarcia / Przebudowy / Rozbudowy / Modernizacji Obiektu Handlowego
Kategoria dotyczy strategii i dziatan podejmowanych przez obiekty handlowe w okresie miedzy
1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., ktorych celem jest poinformowanie zainteresowanych

o otwarciu nowego obiektu handlowego oraz samej uroczystosci otwarcia lub o jego rozbudowie,
przebudowie badZ pracach modernizacyjnych prowadzonych w obiekcie, ktére z reguty oznaczajg
spore utrudnienia dla najemcéw i klientéw. Waznym elementem oceny kampanii jest analiza budzetu
wydarzenia, efektywnosci jego wykorzystania, kreatywnosci i skutecznosci podejmowanych dziatan.

Marketing Otwarcia dla Retail Parkéw - NOWOSC
Kategoria dotyczy strategii i dziatan podejmowanych przez retail parki w okresie miedzy
1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., ktorych celem jest poinformowanie zainteresowanych

o otwarciu nowego obiektu handlowego oraz samej uroczystosci otwarcia. Waznym elementem
oceny kampanii jest analiza budzetu wydarzenia, efektywnosci jego wykorzystania, kreatywnosci
i skutecznosci podejmowanych dziatan.
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Kampania Wizerunkowa Obiektu Handlowego
Kategoria obejmuje dziatania podejmowane przez obiekty handlowe w okresie miedzy
1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., sktadajace sie na strategie marketingowg obiektu, ktdrego

nadrzednym celem byto zbudowanie wsrdd grupy docelowej klientéw pozgdanego wizerunku marki.
W kategorie wpisuja sie takze dziatania zwigzane z rebrandingiem.

Kampania Internetowa Obiektu Handlowego
Kategoria dla obiektéw handlowych, ktére w okresie miedzy 1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r.,

prowadzity aktywnag kampanie internetowga. Kategoria nie dotyczy dtugofalowego prowadzenia
kanatu w social-media.

Aplikacja Mobilna Obiektu Handlowego
Kategoria dla obiektdw handlowych, ktére w okresie miedzy 1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r.,

wdrozyty lub posiadaty aktywng aplikacje mobilna.

Dziatania i Strategia Obiektu Handlowego w Social Media

Kategoria obejmuje dtugofalowg strategie i dziatania zwigzane z prowadzeniem kanatu/-éw obiektu
handlowego w social media. Dziatania, na ktérych skupia sie aplikacja, powinny obejmowac okres
miedzy 1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r.

Dziatania i strategia CSR Obiektu Handlowego
Kategoria dotyczy dobrowolnych dziatan podejmowanych przez obiekty handlowe w okresie miedzy
1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., uwzgledniajgcych interes spoteczny, ochrone srodowiska oraz

relacje z réznymi grupami interesariuszy, bedgcych elementem szerszej i dtugofalowej strategii
marki. Efektywnos$¢ strategii bazuje na budowaniu dialogu spotecznego i porozumienia oraz
na odpowiedzialnosci i dbatosci o etyke postepowania. Celem dziatarn CSR nie jest realizacja celéw
biznesowych. Do dziatan zwigzanych z odpowiedzialnoscig spoteczng zaliczajg sie te zwracajace
uwage na istotny problem spoteczny i wynikajgce z niego zagrozenia. Do dziatari CSR nie nalezg akcje
charytatywne.

B2B - Dziatania na rzecz najemcéw - NOWOSC
Kategoria dotyczy dziatan podejmowanych i kierowanych do najemcéw obiektu handlowego w
okresie miedzy 1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., majacych na celu wsparcie najemcow oraz

budowanie i umacnianie relacji na linii zarzgdca — najemca (tenant relationship management).

Marketing Manager Roku
Kategoria dotyczy strategii i dziatan podjetych przez marketing managera obiektu handlowego
w okresie miedzy 1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r.. W aplikacji istotne jest podkreslenie

sukcesow i wyrdznikow w aspektach marketingowych, a takze zarzadczych i zespotowych.

KATEGORIE KONKURSOWE DLA FIRM UStUGOWYCH

Innowacja Roku dla Obiektéow Handlowych

Kategoria dotyczy firm ustugowych, ktdre w okresie miedzy 1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r.,

wprowadzity na rynek innowacyjne rozwigzania / produkty dla obiektéw handlowych.
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Agencja Marketingowa / Eventowa / PR Roku

Kategoria dotyczy agencji, ktére w okresie miedzy 1 kwietnia 2022 r. a 31 marca 2023 r., prowadzity

dziatalno$¢ na rzecz obiektéw handlowych oraz wyrdznity sie innowacyjnoscig i efektywnosciag
prowadzonych dziatan. W aplikacji istotne sg takze takie aspekty jak wskazniki biznesowe,
zatrudnienie oraz marketing wtasny agenciji.

APLIKACJA DO PRCH RETAIL AWARDS

1. Do Konkursu PRCH Retail Awards moze zgtosic sie kazda firma, bedgaca lub nie bedaca cztonkiem
wspierajgcym PRCH. Firma cztonkowska PRCH to taka, ktdra podpisata deklaracje cztonkowska
oraz optacita sktadke cztonkowska na dany rok.

2. Firmy zewnetrzne i agencje, dalej ,Firmy Zgtaszajace”, mogg zgtaszaé¢ swoich klientéw, dalej
»Firmy Zgtaszane”, wytacznie za pisemng zgodg klienta. W przypadku zgtoszenia dokonanego
przez firme zewnetrzng lub agencje uczestnikiem Konkursu jest klient.

3. Jedna firma moze sktada¢ nieograniczong liczbe aplikacji pod warunkiem wniesienia optaty
aplikacyjnej dla kazdego ze zgtoszonych projektdw, w wysokosci wskazanej w ponizszych
postanowieniach niniejszego Regulaminu.

4. Warunkiem koniecznym do ztozenia aplikacji jest wypetnienie Formularza Zgtoszeniowego online
oraz Formularza Aplikacyjnego online przez Osobe Zgtaszajacg, dostepnych na stronie:
www.retailawards.org.pl, a takze uzyskanie przez nig pisemnej zgody na udziat w konkursie, dalej

»Upowaznienie”. Upowaznienie musi by¢ udzielone przez osobe uprawniong do reprezentacji
podmiotu zgtaszanego, dalej ,Osoba Autoryzujgca”. Dokument jest dostepny do wypetnienia na
stronie www.retailawards.org.pl lub po uprzedniej rejestracji w systemie, po kliknieciu w
zaktadke ,dodaj aplikacje”. Aplikacje, ktore nie bedg miaty dotgczonego skanu podpisanego
Upowaznienia, bedg wstrzymane do czasu zatgczenia wymaganego formularza, a po uptywie

terminu zgtoszen do Konkursu zostang odrzucone.

5. Warunkiem koniecznym aplikacji jest dopetnienie wszystkich nizej okreslonych terminéw
i warunkow:

Do 25 czerwca 2023 r.

e Zatozenie konta i zgtoszenie aplikacji w systemie PRCH Retail Awards online na
www.retailawards.org.pl. Zatgczenie podpisanego Upowaznienia do uczestnictwa w
Konkursie.

e Uiszczenie opfaty za aplikacje konkursowe wg ponizszego cennika:
Optata za kazda aplikacje dla obiektéw handlowych i firm ustugowych:

1590 PLN + VAT dla firm cztonkowskich
2990 PLN + VAT dla firm niezrzeszonych

Ptatnos¢ na podstawie otrzymanej faktury, na nr konta: PL40 1140 1977 0000 5937 7800 1001,
pod rygorem odrzucenia aplikacji przez organizatora.


http://www.retailawards.org.pl/
http://www.retailawards.org.pl/
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Do 25 czerwca 2023r. do konca dnia — Uzupetnienie formularza aplikacyjnego online
oraz przekazanie go ,do oceny Jury”.

Lipiec — sierpien 2023 r. — Ocena aplikacji konkursowych przez Jury Konkursu i wytonienie
nominowanych.

Wrzesien — pazdziernik 2023 r. — ocena uzupetniajgca obiektow zakwalifikowanych do ostatniego
etapu Konkursu i wytonienie laureatéw.

Listopad 2023 r. — Ogtoszenie Laureatédw Konkursu w trakcie Gali PRCH Retail Awards.

FORMULARZ APLIKACYJNY

Dostep do Formularza Aplikacyjnego online zostanie przekazany Osobom Zgtaszajagcym nie
pdzniej niz w ciggu 3 dni roboczych po otrzymaniu przez PRCH Formularza Zgtoszeniowego i
pomysinej weryfikacji Upowaznienia.

. Osoba Zgtaszajgca musi na zyczenie Osoby Autoryzujgcej umozliwi¢ jej, a takze innym,
wskazanym przez nig osobom, wglad do wypetnianych Formularzy Aplikacyjnych. Mozliwos¢
utworzenia konta dla Osoby Autoryzujgcej znajduje sie w systemie online w zaktadce , Edycja
Profilu”. Osoba Autoryzujgca ma na podstawie otrzymanego wgladu prawo do zgtaszania zmian
w tresci Aplikacji, ktére muszg by¢ kierowane bezposrednio do Osoby Zgtaszajace;j.

Formularz Aplikacyjny online powinien by¢ wypetniony catkowicie, a wszystkie zatgczniki
i materiaty w formie elektronicznej precyzyjnie opisane. Formularze Aplikacyjne niewypetnione
w catosci mogg otrzymac nizszg ocene lub tez bedg odrzucane, co bedzie skutkowato
wykluczeniem Uczestnika z Konkursu.

Formularz Aplikacyjny powinien zosta¢ wypetniony w jezyku polskim.

Zgtaszane projekty powinny by¢ zrealizowane w przedziale czasowym podanym w opisach
kategorii w § 1 niniejszego Regulaminu (okres obowigzywania aplikacji).

W przypadku dtugofalowych dziatan, ktére nadal trwajg lub takich, ktére zakorczyty sie po 31
marca 2023 r., aplikacja powinna dotyczy¢ dziatan / koncentrowad sie na wynikach osiggnietych
w przedziale czasowym podanym w opisach kategorii w § 1 niniejszego Regulaminu. Wszystkie
dziatania, ktére zostang zgtoszone, a ktérych czas przekracza podany zakres, nie bedg brane
pod uwage przez PRCH i Jury Konkursu.

Dopuszcza sie mozliwos¢ zgtoszenia jednego projektu w kilku kategoriach konkursowych, pod
warunkiem uiszczenia stosownych optat aplikacyjnych i wypetnienia osobnych Formularzy
Aplikacyjnych oraz szczegétowego opisania aspektu dla wybranej kategorii.

Aplikacje, ktdére nie beda odpowiadaty zakresowi i wymogom postawionym dla danej kategorii
beda przeniesione do innej kategorii lub dyskwalifikowane decyzjg Jury Konkursu PRCH Retail
Awards, o czym PRCH poinformuje osobe zgtaszajgcg w Konkursie drogg mailowa.

Aplikacja, ktora jest kontynuacjg lub zostata wyrdzniona lub nagrodzona w poprzednich edycjach
konkursu PRCH Retail Awards, moze ubiegac sie ponownie o Nagrode.
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JURY

1. Cztonkdéw Jury Konkursu powotuje PRCH sposrdd ekspertéw branzy nieruchomosci komercyjnych,
marketingu, srodowisk naukowych i mediéw. PRCH decyduje o liczbie cztonkéw Jury Konkursu.
Cztonkowie Jury sg powotywani na potrzeby danej edycji Konkursu.

Przewodniczacy kazdej grupy Jury Konkursu sg wybierani wiekszoscig gtoséw przez Jury
konkursowe.

4. Cztonek Jury nie ocenia projektéw, z ktérymi jest lub kiedykolwiek byt zwigzany biznesowo, a
takze zobowiazuje sie do zachowania poufnosci otrzymywanych do oceny aplikacji i danych.

5. Cztonkowie Jury oceniajg aplikacje online w ramach posiadanych przez siebie kompetencji
oraz dos$wiadczenia. Z uwagi na powyzsze Jury Konkursu zostato podzielone na trzy zespoty
ekspertow:

a. Jury Merytoryczne dot. oceny aplikacji obiektéw, sieci handlowych oraz firm ustugowych
w zakresie: biznes i strategia, a takze innowacyjne rozwigzania i nowe technologie;

b. Jury Merytoryczne dot. oceny aplikacji obiektéw, sieci handlowych oraz firm ustugowych
w zakresie: marketing obiektdw handlowych, agencje;

c. Jury Strategiczne — zespdt ekspertdw wyznaczajgcych laureatéw nagréd specjalnych,
ktorych aplikacje wymykajg sie ramom ustanowionym przez definicje i formularz
aplikacyjny, ale zastugujg na wyjatkowe uznanie, kreujg trendy i okreslajg kierunki
rozwoju branzy nieruchomosci komercyjnych.

6. Decyzje Jury Konkursu sg tajnie do chwili ogtoszenia wynikéw Konkursu podczas Gali PRCH Retail
Awards 2023.

PROCES OCENY

Indywidualna analiza Formularzy Aplikacyjnych przez poszczegdlnych cztonkéw Jury Konkursu
oraz wypetnienie formularza oceny.

Whytonienie i ogtoszenie nominowanych.

a) Ocena uzupetniajgca aplikacji zgtoszonych w kategoriach:

e Obiekt Handlowy — Best Performance

e Nowy Obiekt Handlowy

e Przebudowa / Rozbudowa / Modernizacja / Rewitalizacja Obiektu Handlowego
e Dyrektor Obiektu Handlowego

e Marketing Manager Obiektu Handlowego

odbywa sie na wniosek Jury i moze miec forme badan mystery shopper, wizytacji stacjonarnych
lub spotkan on-line Jury ze zgtaszajgcymi / zgtoszonymi i obejmuje uzupetnienie dodatkowych
formularzy oceny. Ocena uzupetniajgca dotyczy aplikacji zakwalifikowanych do tego etapu
Konkursu. O potrzebie wprowadzenia oceny uzupetniajgcej oraz jej formie i zakresie Organizator
poinformuje zgtaszajgcych drogg mailowg co najmniej 7 dni przed jej przebiegiem.
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b) Ocena uzupetniajgca aplikacji w pozostatych kategoriach:

Odbywa sie na wniosek Jury i zazwyczaj nie wymaga zaangazowania zgtaszajacych. W
wyjatkowych przypadkach, na wniosek Jury, Organizator moze poprosi¢ o uzupetnienie
informacji i danych o czym poinformuje zgtaszajagcych droga mailowg z 7-dniowym
wyprzedzeniem.

Wytonienie laureatdw i ich ogtoszenie podczas Gali PRCH Retail Awards.

KRYTERIA OCENY

Jury merytoryczne analizuje aplikacje konkursowe i przyznaje odpowiednig punktacje, biorgc pod
uwage szczegotowe kryteria oceny okreslone Formularzem Oceny i Formularzem Aplikacyjnym.
Aby zapozna¢ sie z zakresem aplikacji oraz kryteriami oceny, prosimy o kontakt na adres
retailawards@prch.org.pl.

Na wniosek Jury mozliwe jest zastosowanie oceny uzupetniajgcej, w formie opisanej w § 5
powyzej.

Kazda aplikacja moze otrzymaé maksymalnie 50 punktdw.

Aby znalez¢ sie w gronie nominowanych, aplikacja musi uzyska¢ minimum 25 punktéw.

Aby otrzymac Srebrng Nagrode, aplikacja musi uzyska¢ minimum 35 punktéw.

Aby otrzymaé Ztotg Nagrode, aplikacja musi uzyskaé¢ minimum 40 punktéw.

W _ramach jednej kategorii Organizator ma prawo wreczy¢ maksymalnie jedng Ztota i dwie

Srebrne Nagrody tym laureatom, ktdrych aplikacje uzyskaty 3 najwyzsze oceny zgodnie z

zakresem punktacji wskazanym w § 6 pkt. 3,4,5,6 powyzej.

Wyjatek stanowig kategorie:

e Dyrektor Obiektu Handlowego

e Marketing Manager Obiektu Handlowego

w ktorych organizator wrecza maksymalnie jedng nagrode, zgodnie z uzyskanym wynikiem i
zakresem punktacji wskazanym w § 6 pkt. 3,4,5,6 powyze;j.

Jury Strategiczne analizuje aplikacje konkursowe i ma prawo przyznaé Nagrody Specjalne bez
nadawania punktacji.

Organizator ma prawo wreczy¢ Nagrode Specjalna.

Z uwagi na wysokie wymagania Konkursu dopuszcza sie mozliwosé braku nominacji oraz Nagrod
w kategoriach, w ktérych zadna z aplikacji nie zdobedzie minimalnej kwalifikowanej punktacji.
Dana aplikacja moze wiec uzyska¢ najwyzszg punktacje w swojej kategorii i jednoczesnie
nie otrzymac nominacji lub Nagrody, poniewaz nie przekroczy wymaganego progu punktowego.

NAGRODY | WYROZNIENIA

Laureaci Konkursu zostang ogtoszeni podczas Gali PRCH Retail Awards.

Laureaci, ktorzy zwyciezyli w danej kategorii otrzymaja Nagrode w postaci Ztotej Statuetki PRCH
Retail Awards.
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Laureaci, ktorzy zostali wyrdznieni w danej kategorii otrzymajg Srebrng Statuetke PRCH Retail
Awards.

Laureaci Nagrody Specjalnej otrzymajg Nagrode w postaci Statuetki PRCH Retail Awards.

Laureaci konkursu otrzymajg prawo do postugiwania sie logo ,,PRCH Retail Awards 2023 GOLD”
lub  ,PRCH Retail Awards 2023 SILVER” w prowadzonych dziataniach PR
i marketingowych.

Organizator zastrzega sobie prawo do prezentowania na ekranie gtéwnym podczas czesci
oficjalnej Gali PRCH Retail Awards wybranych projektéw.

REKLAMACIE | ZWROTY
Wszelkie reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzenia Konkursu mogg by¢ zgtaszane za
posrednictwem e-maila na adres retailawards@prch.org.pl w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od
dnia zaistnienia podstawy reklamacji. Reklamacje zgtoszone 7 dni po dacie tegorocznej Gali PRCH
Retail Awards nie bedg rozpatrywane.
Reklamacja powinna zawieraé: imie, nazwisko, telefon oraz adres e-mail Uczestnika, jak réwniez
wskazywa¢ powdd/powody reklamacji oraz ich doktadny opis.
Reklamacje rozpatrywane bedg przez Zarzad PRCH w ciggu 14 dni od dnia ich otrzymania. O
rozpatrzeniu i wyniku rozpatrzenia reklamacji Uczestnik zostanie powiadomiony poprzez
wiadomos¢ e-mail.
Werdykt Jury w zakresie wyboru Nominacji, Nagrod oraz Nagrdd Specjalnych nie podlega
reklamacji. Reklamacje w tym zakresie Organizator pozostawia bez rozpoznania.

DANE OSOBOWE

. Administratorem, czyli podmiotem decydujgcym o tym, jak bedg wykorzystywane dane osobowe,
jest Stowarzyszenie Polska Rada Centrow Handlowych z siedzibg w Warszawie przy ul.
Nowogrodzkiej 50, 00-695 Warszawa, wpisang do Rejestru stowarzyszen innych organizacji
spotecznych i zawodowych, fundacji oraz publicznych zaktadéw opieki zdrowotnej Krajowego
Rejestru Sadowego, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. St. Warszawy w Warszawie, XII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem 0000227312, NIP:
5342289555 (dalej,,PRCH” lub ,,Organizator”).

. We wszystkich sprawach dotyczgcych przetwarzania danych osobowych oraz korzystania z praw
zwigzanych z przetwarzaniem danych prosimy o kontakt pod adresem email: rodo@prch.org.pl

. Dane sg przetwarzane w celu prawidtowego przeprowadzenia konkursu ,PRCH Retail Awards”, w
tym wytonienia zwyciezcéw tego konkursu, oraz doreczenia nagrdod uprawnionym zwyciezcom
oraz w celu prawidtowego przeprowadzenia plebiscytu, w tym wytonienia zwyciezcow.

. Dane osobowe uczestnikéw beda przetwarzane przez administratora przez okres niezbedny do
przeprowadzenia konkursu lub plebiscytu, a takie przez czas konieczny dla obrony przez
administratora przed roszczeniami, tj. przez okres przedawnienia takich roszczen; po tym okresie
dane osobowe bedg przetwarzane jedynie w celu i w zakresie wynikajgcym z przepiséw prawa.

. Dane osobowe w trakcie ich przetwarzania mogg by¢ ujawniane nastepujgcym kategoriom
odbiorcéw: upowaznionym przez Administratora osobom zatrudnionym u Administratora,
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podmiotom przetwarzajgcym dane na zlecenie i w imieniu Administratora oraz osobom
upowaznionym, zatrudnionym w tych podmiotach.

6. Przetwarzane dane osobowe nie bedg przekazywane do odbiorcédw znajdujgcych sie w paristwach
poza Europejskim Obszarem Gospodarczym (Kraje Unii Europejskiej oraz Islandia, Liechtenstein i
Norwegia).

7. Wszystkim uczestnikom Konkursu przystuguje prawo dostepu do swoich danych oraz prawo
zadania ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania. Jesli podstawga przetwarzania
Panstwa danych osobowych jest prawnie uzasadniony interes Administratora, mogg Panistwo
whies¢ sprzeciw wobec przetwarzania danych osobowych. W szczegdlnosci przystuguje Pani/Panu
prawo sprzeciwu wobec przetwarzania na potrzeby marketingu bezposredniego, w tym
profilowania i w celach analitycznych.

8. W zakresie, w jakim podstawg przetwarzania danych osobowych jest zgoda, jest mozliwosc¢
cofniecia zgody. Cofniecie zgody nie ma wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego
dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem.

9. Uczestnikom konkursu przystuguje prawo do przenoszenia danych.

10.Uczestnikom konkursu przystuguje réwniez prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego
zajmujacego sie ochrong danych osobowych.

11.Podanie przez uczestnikdw danych osobowych jest dobrowolne, ale konieczne dla prawidtowego
przeprowadzenia konkursu i wydania uprawnionym uczestnikom nagrody.

12.0dmowa podania danych osobowych uniemozliwi uczestnikowi udziat w konkursie.

13.Dane osobowe nie bedg wykorzystane do profilowania lub do zautomatyzowanego
podejmowania decyzji wzgledem Ciebie.

14.W celu usuniecia konta lub zmiany danych osoby kontaktowej nalezy skontaktowac sie z
Organizatorem, przesytajgc informacje na adres poczty elektronicznej retailawards@prch.org.pl

POZOSTALE POSTANOWIENIA

1. PRCH zastrzega sobie prawo do zmiany nazw oraz zmniejszenia / zwiekszenia liczby kategorii.

2. PRCH zastrzega sobie prawo do zmiany terminéw podanych w Regulaminie.

3. Uzupetnienie i przestanie do PRCH wypetnionego Formularza Zgtoszeniowego online
jest rownoznaczne z udzieleniem PRCH upowaznienia do wykorzystania logotypu Firmy
Zgtaszanej lub zgtaszanego podmiotu we wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych Konkursu, w tym m.in. na stronie www.prch.org.pl oraz www.retailawards.org.pl

4. PRCH zastrzega sobie prawo do publikacji jedynie wybranych aplikacji, projektéw w materiatach
informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych Konkursu oraz na Gali PRCH Retail Awards.

5. PRCH zastrzega sobie prawo do skracania opiséw aplikacji i projektéw podanych w odpowiednim
polu w Formularzu Aplikacyjnym we wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych Konkursu.

6. PRCH zastrzega sobie prawo do wyboru zdjeé / grafik zamieszczonych w odpowiedniej zaktadce
formularza aplikacyjnego, wykorzystywanych do przedstawienia sylwetki zgtoszonego projektu
we wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych dotyczacych Konkursu.

7. Dane wpisane do Formularza Zgtoszeniowego oraz Formularza Aplikacyjnego sg poufne i nie beda
udostepniane osobom trzecim, z wyjatkiem pracownikéw PRCH oraz Jury Konkursu.
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PRCH nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawdziwe dane wpisane do Formularza
Zgtoszeniowego lub Formularza Aplikacyjnego przez Uczestnika Konkursu.

Podanie nieprawdziwych lub niepetnych danych w Formularzu Zgtoszeniowym lub Formularzu
Aplikacyjnym skutkuje dyskwalifikacjg z Konkursu.

Skrdcony opis zasad przeprowadzenia Konkursu moze znajdowac sie na stronach internetowych
Organizatora lub na materiatach reklamowych lub promocyjnych. Wszystkie tresci zawarte w
materiatach reklamowo-promocyjnych majg charakter jedynie informacyjny. Moc prawng majg
jedynie postanowienia niniejszego Regulaminu i obowigzujgce przepisy prawa.

Naruszenie przez Uczestnika ktdregokolwiek z postanowiern Regulaminu uprawnia Organizatora
do podjecia decyzji o wykluczeniu sktadanych przez niego aplikacji i/lub utracie przez Uczestnika
prawa do Nagrody.

12. Zgtoszenie do Konkursu jest réwnoznaczne z akceptacjg niniejszego Regulaminu przez Uczestnika.
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